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CALIBRAGE RELATIONS PRESSE 2022
z < En 2022, le mécénat de la Fondation APICIL a permis
MESURE DES ACTIONS DEPLOYEES* de financer 2 opérations de relations presse recentrées

sur des actions auprés de la presse spécialisée [presse

médicale pro, prssse scientifique grand média).

« Le communiqué Livre blanc de la douleur diffusé en
2022 est une action de 2021 reportée en raison du
retard dans la parution.

Un point presse a mi-mandat en juin « Une méme

2 3 langue, un méme message: luttons contre la douleur »,

Un point presse en novembre pour le congrés de la

SFETD,

ACTIONS PRESSE le suivi Relations Presse et la réalisation du bilan et

book presse.

Le communiqué PIANtalk congrés de la SFETD diffusé en
novembre n’était pas compris dans la mission de mécénat
Fondation APICIL.

15

COMMUNIQUE PRESSE POINTS PRESSE DOSSIERS DE PRESSE INTERVIEWS

Les points presse sont accompagnés en
amont d’une invitation presse.
Avec 2 journalistes
présents en juin 2022
et 7 en visioconférence.
1journaliste présent au Point presse et
12 journalistes présents en distanciel

*Cet indicateur est basé sur les actions mises en ceuvre pour déployer la stratégie de Relations Presse.




PANORAMA DES
RELATIONS PRESSE




PANORAMA DES ACTIONS PRESSE 2022

1- INTERVIEW - JANVIER 2022
Valéria Martinez par Marine Cygler

2 - INTERVIEW - 16/02/ 2022
Jeanne Bigot pour Le Dauphiné Libéré

3 - COMMUNIQUE DE PRESSE - 03/05/2022 - PARIS

Parution du livre blanc de la douleur postopératoire et

sa chronicisation

4 - INTERVIEW - 18/05/2022 - PARIS
Valéria Martinez pour Santé Mag
Livre Blanc de la douleur post-opération + pich SFAR

5 -INVITATION POINT PRESSE - 19/05/2022 - PARIS
Une méme langue, un méme message : « luttons
contre la douleur. »

En partenariat avec la Fondation APICIL.

6 - INTERVIEW - 24/05/2022
Valéria Martinez pour Santé Mag

7 - INTERVIEW - 07/06 2022
Demande interview non aboutie, refus de I'’AFP de
Raphael Nadal sur le sujet de la douleur.

8 - DOSSIER DE PRESSE - 10/06/2022 - PARIS
Une méme langue, un méme message : « luttons
contre la douleur. »

En partenariat avec la Fondation APICIL.

9 - POINT PRESSE - 10/06/2022 - PARIS

Une méme langue, un méme message : « luttons
contre la douleur. »

En partenariat avec la Fondation APICIL.

10 - INTERVIEW - JUIN 2022
Karine Constans pour Actu soins par Géraldine
Langlois

11 - INTERVIEW - JUIN 2022
Karine Constans pour Infirmiéres.com

12 - INTERVIEW - JUIN/JUILLET/SEPTEMBRE 2022
Dr. Tosti de la part de Valéria Martinez pour Le
Généraliste

13 - INVITATION POINT PRESSE - 19/10/2022 - LILLE
22¢me congres national de la SFETD, société francaise
de la douleur.

En partenariat avce la Fondation APICIL.

14 - COMMUNIQUE DE PRESSE - 31/10/2022 - LILLE
PAINTalks, et si nous parlions douleurs.
En partenariat avce la Fondation APICIL.

15 - INTERVIEW - 14/11/2022
Sylvie Rostaing pour Egora

16 - DOSSIER DE PRESSE - 15/11/2022 - LILLE

2é®me congres national de la SFETD, société francaise
de la douleur.

En partenariat avce la Fondation APICIL.

17 - POINT PRESSE - 15/11/2022 - LILLE

22¢me congres national de la SFETD, société francaise
de la douleur.

En partenariat avce la Fondation APICIL.

18 - INTERVIEW - 17/11/2022
Valéria Martinez pour France Bleu

19 - INTERVIEW - 29/11/2022
Valéria Martinez pour Kiné Actu

20 - INTERVIEW - NOVEMBRE 2022
Nathalie Attal pour Egora par Brigitte Bond.
Sujet sur le cannabis thérapeutique

21- INTERVIEW - NOVEMBRE 2022
Hélias Prévost pour le Qutodien du Médecin

22 - INTERVIEW - NOVEMBRE 2022
Valéria Martinez pour APM

23 - INTERVIEW - DECEMBRE 2022

Caroline Maindet par Adélaide Robert pour 60 millions
de consommateurs.

Sujet : La question du chaud et du froid sur les
douleurs chroniques.




PANORAMA DES RETOMBEES PRESSE 2022 PAR SUJETS

Congres SFETD 2021*

GENERAL

Le généraliste - 10/01

Le Quotidien du Médecin.fr - 14/01
Le Quotidien du Médecin.fr - 26/01

DOULEUR DE LENFANT

Le Quotidien du Médecin.fr - 14/01
Le Quotidien du Médecin.fr - 14/01

Point presse novembre*

DOULEUR CHRONIQUES
Néon Mag.fr - 29/03
Terra Femina.com - 30/03
Notre temps - 01/04
Notre temps.com - 01/04
Top Santé.com - 28/05

OPIOIDES

Santé Magazine - 01/01

Le Moniteur des pharmacies - 15/01
Le Moniteur des Pharmacies.fr - 15/01
Le Quotidien du Pharmacien 01/04
Vidal.fr - 14/04

Fibromyalgie*

Le Particulier Santé - Février 2022
Réflexion - Mais 2022

Endomeétriose*

Objectifs Soins - Octobre/Novembre 2022

Livre Blanc de la douleur

Le généraliste - 10/01

Le Quotidien du Médecin.fr - 14/01

DR. Good - 01/03

Notre temps - 01/03

La Veille des Acteurs de la Santé.fr - 10/05
Hospimédia.fr - 12/05

Hospimédia (Newsletter] - 13/05
Hospimédia - 13/05

Le Généraliste - 16/05

Medscape.com - 23/05

Mutualiste.com - 26/05

Handicap.fr - 30/05

Onko+ - Mai 2022

Rhimatos - Mai 2022

Avenir et Santé - 01/06

Var Matin - 05/06 (2 éditions)

Nice Matin - 05/06 (2 éditions])

Monaco Matin - 05/06

Le Figaro Santé - 06/06

L'aide soignant - Juin/Juillet 2022

La Revue de I'Infirmiére - Juin/Juillet 2022
Kiné actu.com - 02/07

Soins et Santé -Juillet 2022

Santé Magazine - 01/08

La Revue du Praticien.fr - 16/09

DR. Good - Novembre/Décembre 2022

Point presse Juin

La Veille des Acteurs de la Santé.fr - 08/06
Hospimédia.fr - 14/06

Kiné Actualité - 23/06

Actu Soins.com - 23/06

Kiné actualité - 07/07

Egora.fr - 04/07

Egora - Du 04 au 10/7

Objectifs Soins - Février/Mars 2022

Congres SFETD 2022

La Veille des Acteurs de la Santé.fr - 20/10
DR. Good - Novembre/Décembre 2022
Le Monde.fr - 17/10

Le Monde - 18/10

Yahoo News.com- 10/11

Yahoo Finance.com - 10/11

Sciences et Avenir.fr - 10/11

La Voix du Nord - 15/11

France Bleu Nord [le 6-9] - 17/11

France Bleu Nord (le 9h-11h] - 17/11
Hospimédia.fr - 17/11

Hospimédia [Newsletter] - 18/11
Presse Lib.com - 24/

Bulletin du cancer - Novembre 2022
Egora - 05/12

Citations SFETD

Linfirmiere - 01/02

Libération.fr - 07/02

La Lettre du Neurologue - Janvier/Février 2022
Le Figaro Santé - Janvier/Mars 2022

Le Généraliste - 30/05

Le Progres - 13/06

Porphyre - Juin 2022

Fhpmco.fr 29/08

*Actions presse 2021, retombée en 2022




PANORAMA DES RETOMBEES 2022 PAR FAMILLE DE PRESSE
MESURE DE LEXPOSITION*

PRESSE ECRITE PRESSE WEB

45 ARTICLES 36 ARTICLES 2 ARTICLES

En 2022, les Relations Presse se sont concentrées sur la diffusion auprés de 8 3
la presse spécialisée professionnelle [médecine, pharmacie, infirmiére, kiné).

ARTICLES*

“Les indicateurs dexposition témoignent des effets obtenus suite d la mise en ceuvre de lactivité RP. lls permettent de quantifier et qualifier les publics touchés. *Chiffres arrétés au 26/01/2022




» CONGRES SFETD 2021*
5 ARTICLES

PRESSE ECRITE : 1

WB: 4

o FIBROMYALGIE*
2 ARTICLES
PRESSE ECRITE : 2

o ENDOMETRIOSE**
1ARTICLE
PRESSE ECRITE : 1

« DOULEUR CHRONIQUES**
5 ARTICLES :

PRESSE ECRITE : 1

WEB : 4

» OPIOIDES "**

5 ARTICLES :
PRESSE ECRITE : 3
WEB : 2

*Demande de la DGS. Point presse en partenariat avec Fibromyalgie France
**Sujet 2021, sortie des retombées en 2022

DETAIL DES RETOMBEES PRESSE PAR SUJETS
REPRISE DES MESSAGES CLES

e LIBRE BLANC DE LA DOULEUR

28 ARTICLES :

PRESSE ECRITE : 19
WEB: 9

e POINT PRESSE JUIN

8 ARTICLES :

PRESSE ECRITE : 4
WEB: 4

» CONGRES SFETD

20 ARTICLES :

PRESSE ECRITE : 7
WEB : 11
RADIO: 2

e CITATIONS SFETD 2022

9 ARTICLES :

PRESSE ECRITE : 6
WEB: 3

83

ARTICLES

Chiffres arrétés
au 26/01/2023




TOP 3 DES SUJETS 2022

1

COMMUNIQUE DE PRESSE
Livre blanc de la douleur

Action reportée de 2021

28 articles

2

POINT PRESSE
Congrés SFETD
(Présentiel et distanciel)

En partenariat
avec la Fondation APICIL

20 articles
Présence journaliste au point presse
1journaliste en presentiel dont
12 journalistes en distanciel

Présence presse au Congres
6 journalistes en présentiel dont
12 journalistes en distanciel

3

POINT PRESSE
Luttons contre la douleur
[Présentiel et distanciel)

En partenariat
avec la Fondation APICIL

8 articles
4 journalistes présents
au point presse dont
9 journalistes en visio

Cet indicateur témoigne du résultat, en nombre de retombées presse, et de limpact dun sujet déployé par lactivité RP. Il permet de mesurer la reprise des infos par les médias, la visibilité, la lisibilité obtenus.




MONITORING
RELATIONS PRESSE*

*Ce sont tous les moyens techniques RP mis en ceuvre pour atteindre notre objectif principal : la médiatisation dun sujet.



DIFFUSION DIGITALE PAR MAIL

+de 6988 +de630 4504

JOURNALISTES MEDIAS VUES*
CONTACTES AU TOTAL

Top vues diffusion digitale

1 - Congrés SFETD : 2759 vues cumulées*

2 - Livre Blanc de la douleur : 1218 vues cumulées*

3 - CP Paintalks Congrés SFETD : 269 vues cumulées*™
4 - DP Luttons contre la douleur : 258 vues cumulées*

* Nombre de vues cumulées avec CP, DP, invitations presse et relances

Méthodologie : diffusion
presse par mail des
communiqués, dossiers de
presse de la SFETD.




MESURE - BILAN
D’IMPACT PRESSE




PANORAMA PRESSE 2022 PAR TERRITOIRE ET PAR PUBLIC

Panorama par territoire Panorama par public

- Tous sujets
spécialisée




TAILLE ET VOLUMETRIE DES RETOMBEES MEDIAS*

* Les retombées WEB ne sont pas comptabilisées.




MESURE - IMPACT &
APPROCHE REFERENTIEL
BUDGETAIRE

EVALUATION SUR 5 MEDIAS



MESURE D’'IMPACT PRESSE
LE GENERALISTE

Hebdomadaire national - Presse spécialisée pour les profesionnels de la santé
et les médécins

Formats de l'articles :

e 1/2 page

LE GENERALISTE
Tirage : 40 000 ex.
Lectorat : 30 000
Equivalence publicitaire*
1/2 page : 8900 €

Total : 8 900 €

LE GENERALISTE.FR
NC*

* Certains médias ne fournissent pas leur information ACPM Audience et dénombrement des médias.

L'étude porte sur les supports ayant fournis ces informations a I'organisme collecteur.
(Estimation réalisé a partir des informations transmises par les médias concernés - prix insertion publicitaire tarif brut)




MESURE D’'IMPACT PRESSE
DR.GOOD

Bimestrielle - Presse grand public nationale
Formats : 1 page

DR. GOOD

Tirage : 202 237 ex.

Lectorat : 1 091 000

Equivalence publicitaire : 1 page : 19 000 €

Total : 19 000 €

DR. GOOD.FR
Visiteurs/mois : 8 604
Equivalence publicitaire : NC*

*Certains médias ne fournissent pas leur information ACPM Audience et déenombrement des méalas.

L'étude porte sur les supports ayant fournis ces informations a I'organisme collecteur.
(Estimation réalisé a partir des informations transmises par les médias concernés - prix insertion publicitaire tarif brut)




MESURE D'IMPACT PRESSE
SANTE MAGAZINE

Mensuel - Presse nationale
Format : 1/2 page

SANTE MAGAZINE

Tirage : 359 494 ex.

Lectorat : 2 038 000

Equivalence publicitaire : 1/2 page : 13 500 €

Certains médias ne fournissent pas leur information ACPM Audience et dénombrement des médias.

L'étude porte sur les supports ayant fournis ces informations a I'organisme collecteur.
(Estimation réalisé a partir des informations transmises par les médias concernés - prix insertion publicitaire tarif brut)




MESURE D’'IMPACT PRESSE
LE MONDE

Quotidien - Presse grand public nationale
Format : 1 page + Article web

LE MONDE

Tirage : 135 650 ex.

Lectorat : 2 872 000

Equivalence publicitaire : 1 page : 127 900 €

LE MONDE.FR
Visiteurs/mois : 19 355 772
Equivalence publicitaire : NC*

*Codt pour mille

Certains médias ne fournissent pas leur information ACPM Audience et dénombrement des médias.

L’étude porte sur les supports ayant fournis ces informations a l'organisme collecteur.

(Estimation réalisé a partir des informations transmises par les médias concernés - prix insertion publicitaire tarif brut)




MESURE D'IMPACT PRESSE
EGORA

Hebdomadaire national - Presse spécialisée pour les
profesionnels de la santé et les médécins
Format :1 page + article web

EGORA

Tirage : 25 000 ex.

Lectorat : 55 500

Equivalence publicitaire : 1 page : 13900 €

EGORA.FR
NC*

*Colt pour mille

Certains médias ne fournissent pas leur information ACPM Audience et dénombrement des médias.

L’étude porte sur les supports ayant fournis ces informations a I'organisme collecteur.

(Estimation réalisé a partir des informations transmises par les médias concernés - prix insertion publicitaire tarif brut)
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